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د د جان و  و دا م    

  گفتار پیش
كنـد. شـاخص  یم یریگ ها را در طول زمان انـدازه متیاز ق یا رات مجموعهییا درصد تغیمت، نسبت یهر شاخص ق

رات، ییـل تغیـن قبیـرد. ایگ یم  خانوار را اندازه یمت كالاها و خدمات مصرفیرات قییتغ (CPI)كننده  مت مصرفیق
مـت كالاهـا و خـدمات یگذارنـد. از آنجـا كـه ق یر میكنندگان و رفاه آنها تاث مصرف یدر آمدها ید واقعیبرقدرت خر

. هر شاخص ین آنهارا منعكس كندانگیر مییتواند تغ یمت فقط میكند، شاخص ق یر نمییتغ یكسانیمختلف با نرخ 
 یتـوان بـرا یمـت را میق یها شـود. شـاخص یدر نظـر گرفتـه م ۱۰۰ك یـن برابـر بـا یمرجع مع هك دوریمت، در یق

  ز به كار گرفت.یاز زمان ن یا كشورها، در مقاطع واحدیدر شهرها، مناطق  مت،یسنجش سطوح مختلف ق
 یداریـمـت كالاهـا و خـدمات خریرات قییاز اعداد شاخص كه تغ اندعبارتمت مصرف كننده یق یها شاخص

م به مصرف یمستقریا غیم یكه مستق یلبته كالاها و خدماتكنند، ا یم یریگ ا كسب شده توسط خانوار را اندازهیشده، 
نـرخ  یریگ انـدازه یتـوان بـرا یكننده ممت مصرفیق یها رسد. از شاخص یخانوارها م یها ازها و خواستیارضاء ن
خـود را حفـظ كننـد)  یتا استاندارد زنـدگد بپردازند یكه خانوارها با یر مبالغییتغ یعنی( یزندگ هنیا هزیمت یتورم ق

ها در عمل بـه صـورت CPIوجود داشته باشد. اغلب  ین دو هدف تعارضیان ایست كه مین یازیز استفاده كرد. نین
شـوند.  یمحاسـبه م یاز محصـولات مصـرف»  یسبد«ا یمشخص   هك مجموعیمت یرات قییدرصد تغ ین وزنیانگیم

دقت شاخص،  دهند. ین نشان میمع یا دوره كالاها را در مصرف خانوار در نیا یت نسبیمورد بحث، اهم یها وزن
  .دارد یها بستگ تر به تناسب و بهنگام بودن وزن شیب

رات شـاخص ییـمحاسبه و درصـد تغ ییو روستا یك مناطق شهریكننده به تفكمت مصرفیران شاخص قیدر ا
ان وجـود دارد یـن میـكه در ا ی. سوالودشیاده واقع مبه عنوان نماگر نرخ تورم مورد استف یكننده شهرمت مصرفیق
ر ییـ) بـه عنـوان درصـد تغی(تـورم شـهر یكننـده شـهرمت مصـرفیرات شاخص قییم درصد تغیا تعمین است كه آیا

ن مطالعـه بـا یـح اسـت؟ در ایصـح یتورم كـل كالاهـا و خـدمات) امـر( مت كالاها و خدمات كل كشوریشاخص ق
 ن سوال پرداخته خواهد شد.یا یافتن پاسخ برایو  یبه بررس یو آمار یجبر یها استفاده از روش

زاده، شــهریار  اجــرای ایــن طــرح پژوهشــی بــا همکــاری آقایــان ایــوب فرامرزی(مجــری طــرح)، جــواد حســین
انجـام شـده اسـت کـه از شـهری  و امیـر جبـاری کهنـهغلامرضا رضایی  ،امی، مهدی فارسیان، حسین سلیمانیاحتش

   شود. ی میزحمات یکایک این عزیزان تشکر و قدردان
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  فصل اول
  تعاريف و مفاهيم

  
  مقدمه

اي قابل توجه در ادبيات اقتصادي بوده است. از دير باز  كننده از دير باز مسالهشاخص قيمت مصرف
اند تا اوضاع و احوال اقتصادي اقتصاد خود را به  هايي بوده گذاران اقتصادي مشتاق به داشتن شاخص سياست

ها و ابزار در اختيار، سكان اقتصاد را به سمتي اده از اين شاخصتري بشناسند و بتوانند با استف شكل دقيق
هاي هر ترين شاخصبچرخانند كه تعادل اقتصادي و در نتيجه رفاه همگاني را به ارمغان آورند. از كليدي

  هاي تورم، رشد اقتصادي و بيكاري بوده است. اقتصاد شاخص
شود تا اريف مرتبط با شاخص قيمت مصرف پرداخته ميدر اين قسمت از اين مطالعه به بررسي مفاهيم و تع

  . رتبط با اين شاخص كليدي دست يافتدر پايان اين بخش به تعاريف دقيق مبه توان  
 

  هاي قيمتشاخص
هاي هزينة خانوار براي كالاها و خدمات مصرفي  توان با مقايسة ارزش هدف از تهية يك عدد شاخص را مي

اند چندان آگاهي  درصد افزايش يافته 5ها  كرد. دانستن اين مطلب كه هزينه در دورة مورد مقايسه تبيين
و  ر قيمت كالاها و خدمات نسبت دادتوان به تغيي كه بدانيم چه ميزان ازاين تغيير را مي نيست، مگر آن  دهنده

دي چه ميزان را به تغيير مقادير خريداري شده. هدف يك عدد شاخص، تجزية تغييرات نسبتي يا درص
گيري مؤلفة قيمت  اندازه  ،CPIهاي ارزشي به اجزاء تغيير در قيمت و مقدار است. هدف از تهية يك  سرجمع

هاي انجام اين كار، سنجش تغيير در ارزش يك  هاي مصرفي خانوار است يكي از راه در تغيير هزينه
  سرجمع، با فرض ثابت بودن مقادير است.

  
  



2 

 

  هاي سبد ثابت شاخص
هاي قيمت متداول و پركاربردي است كه با تغيير هزينة كل خريد  ز دسته شاخصا »سبدي«شاخص 

آيد.  هاي مورد مقايسه، به دست مي در فاصلة دورهسبد ثابتي از كالاها و خدمات) ( مجموعة معيني از مقادير
د كرده آن را پيشنها 1823نام يكي از پيشگامان نظرية عددي شاخص كه در سال  ها، به اين دسته از شاخص

 گيرند آمار، در عمل، نوعي از شاخص لوو را به كار مي مراكزشوند. اغلب  ناميده مي 1هاي لوو شاخص ،است
  .دهندو مورد محاسبه قرار مي

 و دو دورة مورد مقايسه شيمداشته با Qiهاي  و كميت Piهاي  محصول با قيمت nچه در سبدي  چنان
  شود: زير تعريف ميبه شرح  باشند، شاخص لوو Tو  0 هاي دوره
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يداري شده در يكي تواند نقش سبد را ايفا كند. سبد نبايد به مقادير خر اي از مقادير مي در اصل، هر مجموعه

هاي  توانند ميانگين مقادير مي  ،. به عنوان مثالاز دو دورة مورد مقايسه، يا هر دورة زماني واقعي محدود شود
، سبد مقادير مورد استفاده در تهية  مقادير موجود در دو دوره باشند. بنا به دلايل عملي  حسابي يا هندسي،

CPI،  تر از دو دورة مورد  اي پيش هاي مصرفي خانوار باشد كه در دوره ينهمعمولاً بايد مبتني بر بررسي هز
به بعد، با عدد  1381فروردين سال ماهانه، براي  CPIمقايسه انجام گرفته باشد. به عنوان مثال ، درتهية يك 

ه انجام شدي  هسالانه و درآمد هزين طرح هاي ي ازتوان از يك مقادير را ميفروردين براي ماه  100شاخص 
و   هاي هزينه آوري و پردازش داده ، يا حتي هردوسال مزبور استخراج كرد. چون جمع1381يا  1380در سال 
خير زماني أكرد، ت CPIها را بتوان وارد محاسبة  كشد، تا هنگامي كه اين داده زمان زيادي طول مي  ،درآمد

كه شاخص را بايد  ز گردد، حال آننيز باقبل تواند به يك سال  قابل توجهي وجود خواهد داشت. سبد مي
  ماهانه يا فصلي تهيه كرد. 

                                                                                                                                                                                          
1 ‐lowe 
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) ناميده bگيرد، دورة مرجع وزني توصيف و دورة ( مورد استفاده قرار مي CPIاي كه مقاديرش عملاً در  دوره
م هنگامي كه شاخص براي اولين ك طور كه گفته شد، دست ) دورة مرجع قيمتي است همانoشود. دورة ( مي

چه شاخص  نيز فرض بر اين است. اما چنان مطالعه) است و در اين o) متحملاً مقدم بر(bشود ( ميبار منتشر 
 tو  0ميان   اي، از جمله در فاصلة تواند هر دوره ) ميbمحاسبه شود، ( tمعيني از زمان پس از  براي دوره

   ت:توان به شرح زير نوش ) شاخص لوو را ميb(  باشد. با استفاده از مقادير دورة
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يا به صورت نسبت دو مجموعة ارزشي، و يا به   :ان به دو صورت نوشت و محاسبه كردتو اين شاخص را مي

/0هاي نسبي، يعني صورت ميانگين حسابي وزني قيمت t
t
i pp هاي  ازسهم براي كالاهاي منفرد، با استفاده

)( تركيبي  هزينة ob
iS به عنوان وزن.  

ها و مقادير به ترتيب به دو دورة زماني  شوند كه قيمت تركيبي توصيف ميبه شكل ها به اين دليل  هزينه
هاي هزينة واقعي در دورة  توان با بهنگام كردن سهم هاي تركيبي را مي ) تعلق دارند. وزنb) و (oمختلف (

)bآورد، يعني  ) به دستb
i

b
i

b
i

b
i qpqp / هاي ( براي تغييرات قيمت اتفاق افتاده در فاصلة دورهb) و (o با (

bيعني  )،o) و (bكردن آنها در نسبت قيمت (ب ضر
ii pp /0.  

  ها كاربردي گسترده دارند.CPIهاي لوو در تهية  شاخص
  

  هاي لاسپيرز و پاشه  شاخص
مورد ويژه وجود دارند كه در آثار  وتوان در شاخص لوو به كار گرفت، اما د اي از مقادير را مي هر مجموعه

شوند. هنگامي كه مقادير  مكتوب اين حوزه نقشي برجسته دارند و از ديدگاه نظري بسيار با اهميت تلقي مي
آيد. هنگامي  باشد، شاخص لاسپيرز به دست مي 0bمرجع قيمتي باشند، يعني هنگامي كه   علق به دورةتم

tbكه مقادير متعلق به دورة ديگر، يعني   آيد. ضروري است كه  باشد، شاخص پاشه به دست مي
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تر مورد توجه قرار  هاي لاسپيرز و پاشه، و نيز رابطة متقابل ميان آنها با تفصيل بيش خصوصيات شاخص
  گيرد. 

  شود:  به شرح زير تعريف مي) LP(سپيرز شاخص قيمت لا
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0كه در آن 
iS كالاي  عيبرسهم هزينة واقi ) و در دورةoيعني  كند، ) دلالت مي   

 000 qpqp ii
o
i /                                                                                                                                         

 5

 

 شود:  ف ميبه شرح زير تعري PP شاخص پاشه
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tكه در آن 
iS برسهم هزينة واقعي كالاي i  در دورةt  دلالت دارد، يعنيt

ii
t
ii qpqp  00 /. 

هاي  از سهم tهاي نسبي است كه در دورة  وزني قيمت شاخص پاشه، نوعي ميانگينبايد توجه داشت كه 
توان نتيجه گرفت كه شاخص پاشه  ميفوق كند. از معادلة  هزينة واقعي به عنوان وزن استفاده ميبرآمده از 

اي تركيبي بهره  از اوزان هزينهشود. اين شاخص  هاي نسبي وزني تعريف مي به عنوان ميانگين حسابي قيمت
   .شوند ) ارزشگذاري ميoهاي دورة ( به قيمت tهاي دورة  گيرد كه در آن كميت مي
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  دوم فصل
  الگوهاي مصرفي

  
  دمهقم

كه اين ند دركمركز آمار ايران و بانك مركزي تا كنون از تورم مناطق شهري به عنوان تورم كل كشور ياد مي
اين تعميم تنها  ست و شاخص ارايه شده شاخصي با درصد خطاي قابل توجه باشد.امري نادر واندت ميامر 

كل تواند قابل قبول و پذيرفتني باشد كه يا سهم جمعيتي خانوارهاي روستايي از جمعيت در صورتي مي
  هاي مصرفي خانوارهاي شهري و روستايي مشابه باشد. ناچيز و قابل چشم پوشي باشد و يا الگوكشور 
اي واضح و  ن قسمت اين دو امكان مورد بررسي قرار خواهد گرفت. از آنجا كه نسبت جمعيتي مسئلهدر اي

كنيم و تمركز را بر روي بررسي تفاوت بين الگوهاي مصرفي بسنده مي، است لذا تنها به نگاهي گذرا مبرهن
  دهيم.خانوارهاي شهري و روستايي قرار مي

  
  بررسي نسبت جمعيتي

از  درصد 70رفته در مركز آمار ايران تقريباًرشماري عمومي نفوس و مسكن صورت گبر اساس آخرين س
دهد. سهم باقيمانده را جمعيت روستايي تشكيل ميدرصد  30جمعيت كشور را بخش شهر نشين و 

نكته قابل  .خانوارهاي كشور در حدي است كه چشم پوشي از آن مقدور نيستخانوارهاي روستايي از كل 
كننده مناطق شهري كل ن است كه طرح محاسبه شاخص قيمت كالاها و خدمات مصرفذكر ديگر اي

شود كه اين اي انتخاب ميهاي اين طرح به گونهدهد. تعداد نمونهخانوارهاي مناطق شهري را پوشش نمي
ها اي از كل جامعه شهري دانست. طرح محاسبه شاخص قيمت كالاها را بتوان از لحاظ آماري نمايندهنمونه

درصد از مناطق شهري را  70شود تقريباًكننده مناطق شهري كه در مركز آمار اجرا ميو خدمات مصرف
 دهاي موجوكه با اين وجود نمونهو پوشش اين طرح در بانك مركزي به مراتب كمتر است، دهد پوشش مي




